
Verifica si tu sistema de gestión de pedidos (OMS) te permite orquestar eficazmente
las órdenes a través de todos tus canales. Marca los criterios que ya domina tu
organización:

1.Asignación basada en la
proximidad del cliente
Tu OMS selecciona automáticamente el punto
de stock más cercano (tienda, almacén, socio)
al cliente para reducir tiempos de entrega y
costos.

2. Sincronización en tiempo real del
inventario
Los niveles de inventario se actualizan
continuamente en todos los canales,
asegurando asignaciones confiables y evitando
sobreventas.

3. Priorización de canales de venta
Puedes establecer prioridades de asignación
según tus objetivos (por ejemplo, click & collect
antes del envío e-commerce).

4.Optimización de costos logísticos
El OMS considera los costos de transporte y
preparación para cada escenario antes de
asignar una orden.

5. Gestión inteligente de agotados
En caso de indisponibilidad, el OMS reasigna
automáticamente la orden a otro punto de
venta o almacén.

6. Integración de reglas comerciales
Tu sistema permite agregar reglas específicas
(productos prioritarios, promociones, pedidos
B2B, estacionalidad, etc.).

7. Distribución multi-origen (órdenes
divididas)
El OMS puede dividir una orden para enviar
desde múltiples puntos de stock sin complicar la
experiencia del cliente.

8. Compromiso entre margen y
tiempo de entrega
Tu OMS puede elegir entre múltiples escenarios
de asignación según tus prioridades
estratégicas (rentabilidad vs. rapidez).

9. Seguimiento analítico e
indicadores clave
Tienes paneles para monitorear el rendimiento
de tus reglas de asignación (tasa de
cancelación, retrasos promedio, costos
logísticos).

10.Ajuste continuo mediante IA o
predicción de demanda
Tu OMS anticipa las fluctuaciones del mercado y
adapta las reglas de asignación de acuerdo con
los volúmenes esperados de órdenes.

en 10 preguntas

RESUMEN

casillas marcadas casillas marcadas casillas marcadas

asignación eficiente
del OMS

sistema efectivo
pero que puede

mejorar

Tu organización tiene
un alto potencial de

optimización

https://commerce.orisha.com/es/contacto/?utm_medium=banner&utm_source=blog&utm_campaign=inbound-marketing-commerce-unifie-25&utm_content=contact_page&utm_term=orisha_commerce_blog
https://commerce.orisha.com/es/contacto/?utm_medium=banner&utm_source=blog&utm_campaign=inbound-marketing-commerce-unifie-25&utm_content=contact_page&utm_term=orisha_commerce_blog
https://commerce.orisha.com/es/contacto/?utm_medium=banner&utm_source=blog&utm_campaign=inbound-marketing-commerce-unifie-25&utm_content=contact_page&utm_term=orisha_commerce_blog

